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Ansokan om pr-bidrag fran Rotary International 2010-2011

For rotaryaret 2010-2011 har Rl-styrelsen avsatt medel for att hjalpa rotarydistrikt att hoja medvetenheten
om och forbéattra forstaelsen av Rotary lokalt. Okad medvetenhet om Rotary skapar intresse hos tankbara
medlemmar och inspirerar de rotarianer klubbarna redan har.

Alla distrikt kan ans6ka om ett bidrag pa UPP TILL 10 000 USD. Pr-bidrag delas ut pa konkurrensbasis
sa lange de darfor avsatta medlen racker.

I. Kvalifikationer for pr-bidrag 2010-2011:
Endast distrikt kan s6ka. En ansokan overvags fran varje enskilt distrikt.

Bidrag pa upp till 10 000 USD per distrikt delas ut tills de budgeterade medlen &r utbetalda.

Distrikten maste bidra med minst en tredjedel av den totala summan for pr-bidraget som distriktet
ansoker om. Om ett distrikt till exempel har anhallit om 10 000 USD for sitt pr-projekt, maste
distriktet bidra med minst 3 333 USD. Det totala beloppet for projektet uppgar da till 13 333 USD

eller mer.

Pr-bidrag tilldelas pa konkurrensbasis med utgangspunkt fran kvaliteten pa ansokan. De pr-
bidragsmedel som tilldelas grundas pa medelsfordelning per region for att sakerstalla en jamn
spridning av pr for Rotary dver hela vérlden.

Tabellen nedan visar hur pr-bidrag och distriktens egna bidrag samverkar for att finansiera ett pr-

projekt:

Summa pr-bidrag som
ett distrikt anhaller om

Bidrag fran distriktet
(1/3 av det pr-bidrag
som distriktet anhaller

Minsta totala belopp
for ett pr-projekt

om)
10 000 USD 3333 USD 13 333 USD
6 000 USD 2 000 USD 8 000 USD
3000 USD 1 000 USD 4 000 USD
1 000 USD 333 USD 1333USD

Forutom ekonomiska bidrag uppmuntras distrikten att soka donationer av sandningstid och
annonsplats for teve och radio eller tidningar och anslagstavlor. Kom ihag att donerad
sandningstid eller annonsplats inte kan inréaknas i bidraget fran distriktet for att matcha en tredjedel

av summan for pr-bidraget.

Nar ni utarbetar ert pr-projekt, las exemplen pa de bésta projekten innan ni planerar ert eget

projekt http://www.rotary.org/Rldocuments/sv_pdf/pr_grant_model_sv.pdf.

I1. Ansokningsforfarande
Distrikt maste skicka in foljande for att ansoka om ett pr-bidrag:
[ ] En fullstandig ansokan inklusive en detaljerad beskrivning av planen for pr-projektet

[ ] Summa distriktet bidrar med — minst en tredjedel av den totala summan for pr-bidraget
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[] Prisuppgifter och uppskattad mélgrupp pa séljarens brevpapper

[ ] En detaljerad beskrivning eller ett visuellt exempel pé det féreslagna kampanjmaterialet,
inklusive projekt som anvander Mansklighet i rorelse-paketet

[ ] Distriktsguvernérens underskrift

e SoOkande och distriktsguverndren ska noggrant l&sa igenom ansdkan och "Bestammelser och
villkor” och distriktsguvernoren maste skriva under "Bestammelser och villkor”. En scannad
elektronisk underskrift godtas for ansékningar som skickas in via e-post.

I11. Sista ans6kningsdag
e Alla ansokningar om bidrag ska vara inne senast 15 juli 2010

e Meddelande fran Rotary International betraffande beviljande av bidrag eller avslag skickas per e-
post till distriktsguverndren till 30 oktober 2010

e Bidragsprojekten for pr maste genomforas och alla ansokningar om aterbetalning vara inskickade
senast 1 juni 2011

IV. Rekommendationer for en framgangsrik ansékan om pr-bidrag
1) Anvand material ur kampanjen Mansklighet i rorelse

Till hjalp for klubbar och distrikt har Rotary International framstéllt public service-meddelanden
(PSA) for kampanjmaterialet Mansklighet i rorelse, som kan lokalanpassas. Materialet &r
professionellt producerat for teve, radio, tryckmedier, affischtavlor och Internet och kan ge ett
kostnadseffektivt projekt samtidigt som det ger ett enhetligt budskap i hela rotaryvarlden.
Materialet kan ses och laddas ner pa: http://www.rotary.org/humanityinmotion

Distrikt kan lokalanpassa pr-materialet i kampanjpaketet Mansklighet i rérelse genom att lagga till
kontaktuppgifter, foton fran lokala projekt och/eller anpassa materialet till landets kultur.

2) Resursgruppen Public Image (PIRG)
Radgor med din regionala samordnare i resursgruppen Public Image for tips och hjélp med planeringen
for pr-bidrag. Klicka har for kontaktinformation:
http://www.rotary.org/Rldocuments/en_pdf/rg_08 pi_contact information.pdf

Rotarys omrades- och regionsamordnare ar rotarianer som ar proffs pa public relations och som ar
ansvariga for att framja kampanjen for Rotarys offentliga image. Dessa ar utsedda av Rotary
Internationals president och &r tillgangliga och beredda att samarbeta med distrikten i deras
insatser for att na ut till allmanheten.

V. Meddelande

Mottagare av pr-bidrag meddelas per e-post i slutet av oktober 2010. Se till att din e-postadress ar korrekt
pa ansokan och att ytterligare namn att kontakta &r lasligt angivna. Ar kontaktinformationen svarlast eller
felaktig kan det forsena behandlingen av ansokan.

VI. Betalningsforfarande
Pr-bidrag utgar endast pa aterbetalningsbasis. Om en ansokan om ett pr-bidrag beviljats ansvarar distriktet
for att genomfora pr-projektet och betala for sdéndningstid och annonsplatser. Efter att distriktet betalat

alla séljare maste bevis pa betalning samt dokumentation av bidragsberattigade aktiviteter sandas in for att
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ersattning ska utga.
Alla dokument ovan maste skickas in per post eller e-post (med scannade kvitton) fore 1 juni 2011 till:

Rotary International

Attn: Public Relations Division — PR Grants
1560 Sherman Avenue

Evanston, IL 60201

USA

prgrants@rotary.org

Fragor? Stall dem till prgrants@rotary.org.
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Ansokningsformular for pr-bidrag 2010-2011
Allmanna uppaifter: (Var vanlig skriv tydligt och med kulspetspenna)

EN

Rotarydistriktets nummer:
Land/lander i distriktet:

Distriktsguverndrens namn:

[ Bidrag for flera lander (Var vanlig ange de
lander som delar pé bidraget)

Telefon:

Distriktsguverngdrens e-postadress:

Stallféretradande kontaktperson (namn och e-postadress)

[0 Bidrag for flera distrikt (Var vanlig ange de
distrikt som delar pa bidraget)

*Var vénlig forsakra dig om att din e-postadress fungerar. Rl kommer
betraffande anstkan via den e-postadress som anges har.

att skicka all korrespondens

1. Vilka medier anvéander ni i kampanjen? [_] Radio [_] TV [_] Tryck [_] Affischtavlor []

Nya medier (webbreklam, bloggar & podsandning) [_] Annat (beskriv ndrmare) (Kryssa for alla som

kommer ifraga)

2. Vad inriktas kampanjen pa? [_] Polio [_] Vatten [_] Alfabetisering [_|Medlemskap [ ] Fred [_] Annat

Beskriv kampanjmaterialet och bifoga exempel pa utformning och layout:

Beskriv hur ni anpassar projektet till distriktet (d v s lokala kontaktuppgifter, bilder som visar lokala

projekt, etc.)

Anvinder ni materialet i kampanjpaketet Mansklighet i rorelse? [ ]Ja [ ] Nej

Om ja, var vénlig ange vilka PSA-meddelanden ur Mansklighet i rérelse som kommer att anvéndas:
[ ] Ménsklighet i rorelse IV [_] Mansklighet i rérelse V. [_] Annat (beskriv narmare)
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3. Hur ser malgruppen ut?

3a. Vilken publik forvantas nas (antal personer som kommer att se kampanjen?) — Be séljaren om

demografisk information.

3b. Hur lange kommer inslagen i kampanjen att visas?

3c. Hur ofta kommer de att visas?

3d. Hur manga rotaryklubbar ar engagerade i att genomfora pr-projektet?

4. Var vanlig beskriv planen for pr-bidraget i detalj. Beskriv hur pr-projektet informerar allménheten om
vad Rotary &r och gor. Anvand ett separat blad om nodvéndigt (totalt tva sidor).

5.) Rékna ut den totala kostnaden for den pr-plan som ansékan géller:

PR-BIDRAG - PROJEKTKOSTNADER TOTALT TOALT USD
(lokal valuta)

Summa pr-bidrag som distriktet ansoker om usD

(upp till maximalt 10 000 USD)

Distriktets bidrag (minst 1/3 av sokt belopp) uUsD

TOTAL KOSTNAD FOR PR- usD

BIDRAGSPROJEKT (= sokt bidragsbelopp +

distriktets eget bidrag)

6.) Vilken budget forutses for att genomfora planen? (Var vanlig bifoga séljares offerter pa saljares
brevpapper.)

SALJARENS NAMN BESKRIVNING AV KOSTNAD

TJANST

TOTAL
SALJARKOSTNAD

7.) Beskriv vad som erhallits i form av varor eller tjénster eller donerade bidrag**:

BIDRAG | FORM AV BESKRIVNING AV VARDE
VAROR ELLER VARA ELLER TJANST
TJANSTER ELLER
DONERAT BIDRAG**
SALJARENS NAMN
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TOTALT BELOPP FOR
DONERADE
KOSTNADER

*Distriktets bidrag maste uppga till minst en tredjedel av den totala summan for pr-bidraget som distriktet
ansOker om.

**Donationer av varor och tjanster géller varor eller tjanster vars varde kan omréknas i pengar. Exempel
ar t ex annonsutrymme i tidningar eller pa annonspelare eller sandningstid i teve och radio. Sadana bidrag
engagerar samhallet och bidrar till att pr-bidragsmedlen récker langre.

Bestdmmelser och villkor for Rotary Internationals pr-bidrag

Distrikt uppmuntras att anvanda Rotarys pr-material som ingar i kampanjen Mansklighet i rorelse
(finns pa nio rotarysprak) for tryckta, sandnings- eller annonsmedier. Om deltagarna utvecklar sitt
eget pr-material maste det materialet 6verensstimma med Rotary Internationals riktlinjer for
korrekt anvandning av Rotarys marken, som de beskrivs i Procedurhandboken pa:
http://www.rotary.org/Rldocuments/en_pdf/035en_full.pdf, “Proper use of the Rotary Emblem”
at: http://www.rotary.org/en/AboutUs/SiteTools/Graphics/Pages/properuse.aspx och RI Visual
Identity Guide pa: http://www.rotary.org/RIdocuments/en_pdf/547en.pdf. Allt foreslaget
bildmaterial, utom det som ingar i Mansklighet i rorelse, ska forklaras i detalj och/eller omfatta
visuella exempel som maste atfolja ansokan om pr-bidrag.

= Sokande som utvecklar eget pr-material maste félja Rotary Internationals riktlinjer for
licensgivning. Rotarydistrikt uppmuntras att kopa varor, inklusive baner och tryckt och
elektroniskt material med Rotarys méarken fran en av RI auktoriserad licensinnehavare
http://www.rotary.org/en/Members/GeneralInformation/LicensedSuppliers/Pages/ridefault.aspx.
Om sadana varor inte finns att fa till skéligt pris fran en Rl-licensinnehavare, maste en forsaljare
utan licens granskas och godkannas av RI:s avdelning for licensgivning for att fa anvanda Rotarys
marken. Kontakta R1:s samordnare for licensgivning pa rilicensingservices@rotary.org.

= Distriktsguvernorerna far meddelande om bidraget beviljats eller avslagits fore 30 oktober 2010.
Bidragsmedlen betalas ut pa konkurrensbasis under rotaryaret sa lange de for pr-bidrag avsatta
medlen récker.

= Pr-bidrag delas endast ut upp till det ursprungligen godké&nda belopp som anges i
godkannandebrevet som distriktsguvernoren far per e-post. Om de verkliga kostnaderna ar lagre
an den beviljade summan, ersatter Rotary International endast de verkliga kostnaderna. Rotary
International pétar sig inget ansvar for kostnader utéver det ursprungligen beviljade belopp som
anges i godk&nnandebrevet.

= Distrikt som tilldelas pr-bidrag maste respektera alla deadlines for genomforande av pr-projektet
och ersattning av kostnaderna.
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= Auvsldjande av tdnkbara intressekonflikter. Alla enskilda personer som &r engagerade i ett eller
flera pr-bidrag ska utfora sina handlingar pa ett satt som undviker varije reell eller uppfattad
intressekonflikt. En intressekonflikt &r en relation mellan personer genom vilken en person som &r
engagerad i ett pr-bidrag eller utmarkelse ger upphov till forman, eller skulle kunna uppfattas ge
upphov till férman, for personens eller personernas familjemedlemmar, personliga bekantskaper,
affarskolleger, affarsintressen, eller en organisation i vilken en sadan person ar styrelseledamot
eller tjansteman. Varje sadan tankbar relation maste klarlaggas innan bidrag beviljas:

1. En réttvis, 6ppen och grundlig process av begaran om offerter eller anbud maste
genomforas for att sékerstalla att basta mojliga service erhalls till rimlig kostnad, trots
varje anknytning mellan en saljare och en rotaryorganisation. Tankbara intressekonflikter
kan uppsta nar en rotaryorganisation dvervager en affarsrelation i vilken medel kommer att
betalas till en rotarian, en leverantdr av varor eller tjanst dar agaren eller foretagsledaren ar
rotarian eller anstéllda i agentur, organisation eller institutioner i partnerskap med Rotary.

2. Denna information om intressekonflikter nér det géller pr-bidrag har till avsikt att framja
transparens nar det galler alla ekonomiska transaktioner som har med bidragen att gora.
Syftet ar inte att forbjuda rotaryklubbmedlemmar att ge service till sina klubbar och distrikt
eller att forbjuda rotarianer i mediarelaterade foretag att hjalpa distrikten att na ut effektivt
pa sina orter.

Rotary International inser att det kostar pengar att ge service till klubbar och distrikt och de
foretag som ar involverade i bidragen har rétt att fa ersattning for sddana kostnader.

Syftet med att uppge denna information &r att se till att distrikten kan visa att deras
planering genomfors med tillbdrlig omsorg och att dessa relationer rapporteras.

AR MIN ANSOKAN FULLSTANDIG?

| en fullstandig anstkan ingar:

[ ] En detaljerad beskrivning av planen for pr-projektet.

[ ] Det belopp som distriktet bidrar med (minst 1/3 av det totala pr-bidragsbeloppet).
[_] Prisuppgifter och uppskattad malgrupp pa séljarens brevpapper.

[ ] Forslag till layout for tryckt material och till text for radio- och teveinslag.

[ ] Distriktsguvernérens underskrift.

Jag har last och samtycker till ans6kan om pr-bidrag 2010-11 och ovanstaende Bestammelser och villkor
for Rotary Internationals pr-bidrag.

Distriktsguverndrens namn (v v texta):

Distriktets nummer:

Distriktsguverndrens underskrift:

Datum:

E-postadress:




